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Kopsavilkums

ST rikkopa attiecas uz nepilngadigo viktimizacijas novérsanu digitalaja vidé. So jautdjumu nedrikst
jaukt ar noziegumu pret bérniem internetd novér$anu. Seit pamatuzstadijums ir internets ka telpa
noziegumu novérsanai, nevis izdarisanai.

Kops interneta pirmsakumiem tas, ka nepilngadigie izmanto medijus un IKT ir dramatiski mainijies,
tapat ka interneta infrastruktdra. Interneta vides Web 2.0 paradisanas ap 2005. gadu iezimé&ja pareju
uz lietotajorientétu tieSsaistes pieredzi, lietotaju veidotu saturu un ta koplietoSanu. Kulminacija bija
socialo mediju un socialo tiklu rasanas. Vienlaikus cenas zina pieejamu mobilo iericu un mobilo
savienojumu ienaksana tirgl radija mobilo revoldciju.

Sodien milzigs skaits bérnu un pusaudzu lielu dalu sava laika pavada tieSsaisté. Lielakajai dalai
pusaudzu Eiropa ikdiena ir piekluve internetam un vairakumam ari ir mobilais pieslégums.
Nepilngadigie tieSsaisté visvairak ir iecienijusi socialo tikloSanu, miuzikas klausiSsanos un video
skatiSanos, ka ari tllitéjo zinapmainu. Peédg&jie pétijumi liecina, ka bérni internetam pieslédzas aizvien
jaunaka vecuma, reizém pat jau tris gadu vecuma. Vecuma ierobezojumi socialo mediju lietotajiem
nav spé&jusi noveérst to, ka tos plasi un aizvien biezak izmanto parak jauni lietotaji.

Viktimizacija ir process, kura laika persona kllst par cietuso; Saja konteksta ar to saprotams fizisks,
psihologisks vai emocionals kaitéjums vai materiali zaudéjumi, kas personai radusies citas personas
darbibas dé|. Sis darbibas var bit gan noziedzigi nodarijumi, gan cita veida kaitnieciska riciba.

Termins “nepilngadigie” attiecas uz visam pilngadibu jeb 18 gadu vecumu nesasniegusam personam.
Detalizétak var izSkirt bérnus (0-10 gadu vecuma) un pusaudzus (11-17 gadu vecuma). Saja
apskata nav ieklauti bérni, kam nav nepiecieSamo motoro sp&ju vai pamatprasmju, lai darbotos
tieSsaisté.

Noziegumi pret nepilngadigajiem ietver cilvéku tirdzniecibu, bé&rnu seksualo izmantoSanu un
kibernoziegumus. Vairak neka puse cilvéku tirdznieciba cietuso nepilngadigo ir meitenes, domin&josa
cietuSo vecumgrupa ir 16—17 gadu vecas personas, jaunakas grupas Sis risks pakapeniski samazinas.
Ar bérnu seksualu izmantosanu ir saprotama gan seksuala vardarbiba pret nepilngadigajiem, gan
$adu vardarbibu atainojosu attélu radisana un izplatiSana. PEdéjais aizvien biezak notiek ar interneta
starpniecibu, ka rezultata attistas tadas paradibas ka nepilngadigo piespieSana iesaistities seksualas
darbibas tieSsaisté un izspieSana.

Nepilngadigie ari var ciest no cita veida kaitnieciskas darbibas, kam nav noziedziga rakstura. Tiesi
interneta pastav dazadi kontaktu un satura riski, kas bérniem var bit kaitigi. Plasi ir izplatita
iebiedéSana tieSsaisté, tacu Saja saraksta pieskaitama ari personas datu launpratiga izmantosSana,
nevélama (pieaugusajiem paredzéta) satura sanemsSana, utt. Vienlaikus internets nepilngadigajiem
ar1 piedava plasas iesp&jas un zinama saskarsme ar risku ir vajadziga noturibas veidoSanai pret to.
Lidz ar to prioritatei bGtu jabat kaitéjuma, nevis risku novérsanai.

Saja rikkopa ir apkopoti dazadi labas prakses pieméri attiecibd uz nepilngadigo viktimizacijas
novérsanu digitalaja vidé. Rikkopa tiek izmantotas metodes, kas aizgltas no sociala marketinga —
jomas ar ievérojamiem panakumiem, it seviski slimibu profilaksé. Aptverti ari labas prakses pieméri
no socialo mediju kampanam, tostarp ietekmétaju istenotam kampanam, un nopietnam spé&lém.
Visbeidzot, rikkopa ir aplikots tas, ka IKT var uzlabot bérnu palidzibas talrunu darbibu un policijas
dienestu pieejamibu bérniem.

Socialais marketings ir marketinga koncepciju un metozu izmantosana sabiedriski nozimigiem
nolikiem. Primarais mérkis ir uzvedibas mainiSana, kas ir izmérams rezultats. Tas ari ir stingri
balstits teorija un datos attieciba uz cilvéku uzvedibu un uzvedibas mainu. Abi Sie aspekti ari ir Tpasi
nozimigi noziedzibas novérSana. Citas bitiskas sociala marketinga iezimes ir mérka grupas
segmentacija, aktivitasu pielagosana konkrétiem segmentiem un konceptuald pieeja uzvedibas
mainai ka apmaina — ideja, ka kaut kas ir japiedava preti.



Socialo mediju kampanas vairs nav nekas jauns. Lai sasniegtu nepilngadigos, pie viniem ir javérsas
vinu vidé — tiedsaisté. Atliek vienigi izlemt, ka to darit visefektivak. Seit var blt nepiecie$ams
profesionals atbalsts, taCu pats galvenais ir rlipiga sagatavosanas. Izvéléta socialo mediju platforma,
attélu un video materialu izskats un noskana, izmantota valoda, kultlras atsauces, mérkéetas
reklamas iesp&ju izmantosana vai neizmantoSana, pasniedzamas zinas kompozicija — no ta visa ir
atkarigs tas, vai socialo mediju kampana nesis ceréto rezultatu. Svarigi ir vértét kampanas norisi, lai
to nepiecieSamibas gadijuma pielagotu.

Ietekmétaju marketings mobilizé ietekmigas personas, nevis visu mérka auditoriju kopuma.
Pamatideja ir tada, ka individu vairakumu ietekmé daudz mazaka individu apakskopa, no ka
vairakums smelas pamacibas un iedvesmu. To var parnest uz noziedzibas novérSanas kampanam,
laujot ietekmétajam kampanas zinu izplatit mérka grupai, izmantojot savus sazinas kanalus. Pareizi
istenojot Sada veida kampanu, tiek ietaupitas izmaksas un ietekmétajs zinu padara saistosaku.
Tomeér ir svarigi izvéléties pareizo ietekméetaju(s), izprast popkultiras tendences, apsvért vietéja
méroga ietekmétaju (nevis slavenibu) iesaistiSanu un ieklaut personigus stastus.

Nopietnas spéles ir spéles, kas veidotas ar primaro “nopietno” mérki izplatit izglitojosu, informativu
vai pamudinosu zinu vai sniegt fizisku vai psihologisku apmacibu. To nedrikst jaukt ar spéliskoSanu,
kas ir spéles elementu izmantosana arpus spéles vides. Pétijumos par spélés balstitu macisanos ir
pieradits, ka nopietnas spéles ir efektiva metode, it seviski darba ar bérniem un pusaudziem, ja vien
tas atbilst noteiktiem kritérijiem. Spéles dizainam un stastam ir jabat precizam un atbilstoSam
macibu mérkiem, macibu saturam ir jabGt integrétam izsp€lé un spélei ir jaieklaujas plasaka
pasakumu kopuma, pieméram, izmantojot to skolu programmu konteksta un ka pamatu grupas
diskusijas veidoSanai.

Visbeidzot, jaunas IKT ir izmantojamas ne vien, lai sasniegtu bérnus un pusaudzus, bet ari lai dotu
viniem iesp&ju pieklut informacijai un sanemt palidzibu. Palidzibas talruni musdienas ir papildinati ar
lietotném, térzésanas iesp&jam, tieSsaistes resursiem un klatbdtni socialajos medijos. Tomér
vislabakais risindjums ir dazadu platformu organiska sasaiste, lai tas savstarp&ji viena otru
papildinatu, uzturot pakalpojuma kvalitati un koncentréjoties uz pozitivu saturu, nevis
bridinajumiem. Tiesibaizsardzibas iestazu darbinieku tiessaistes klatbltnes panakumi ir atkarigi no
uzticibas policijai. TieSsaisté stradajosajiem tiesibaizsardzibas iestazu darbiniekiem ir jaapzinas sava
divéjada loma ka policistiem un tieSsaistes uzticibas personam, it seviski darba ar nepilngadigajiem.

Ir bdtiski atzimét, ka nepilngadigo viktimizacijas novérsanai interneta un digitalaja vidé ir zinami
ierobezojumi. Neraugoties uz jauno IKT efektivitati bérnu un pusaudzu sasniegSana, var bt
gadijumi, kad ar nepilngadigajiem labak ir kontaktéties, izmantojot citas metodes. Ta tas ir,
pieméram, gadijumos, ja bérni ir parak jauni, lai darbotos tieSsaisté, vai parak jauni, lai izprastu
kompleksas zinas. Vienlaikus ari izglitibas sistéma aizvien ir acimredzams un efektivs cel$
nepilngadigo sasniegSanai.






